PROEISS A O

ARTISTA

Estratégia para Viver da Sua Arte

Material de Apoio - Modulo 3

Sua Imagem € sua Marca



Aula 1- Conexdo com o Modulo Anterior

No modulo anterior, trabalhamos mentalidade e postura.
Agora vamos falar sobre como isso se reflete na sua

iImagem.

Sua marca pessoal € a primeira impressao que as pessoas
tém de vocé antes mesmo de conhecer seu trabalho. E o
que fica na memoria depois que voceé sai de uma reuniao.

Muitos artistas acham que marca pessoal € "coisa de
coach" ou superficialidade. Na verdade, vocé ja tem uma
marca - a questao € se ela esta trabalhando a seu favor
ou contra voceé.

Neste modulo, vamos organizar sua imagem para atrair as
oportunidades certas.

@ Destaque: Vocé nao pode ndo ter uma marca. A
escolha é: ser intencional com ela ou deixar o acaso
decidir.

B Reflita:

« Quando alguem pensa em voceé, qual a primeira coisa
que vem a mente?

- Sua imagem atual condiz com onde vocé quer chegar

na carreira?

#® Proximo passo: Vamos destrinchar o conceito de
marca pessoal e como ela funciona para artistas.



Aula 2 - O que € Marca Pessoal?

Marca pessoal é a percepgao que as pessoas tém sobre vocé, seu trabalho e seus valores. E como vocé é lembrado quando nao esta presente.

Para artistas, marca pessoal inclui:

Estilo artistico Personalidade Valores

Que tipo de arte vocé faz e como Como vocé se comunica e se relaciona O que vocé defende e representa
Aparéncia Reputagdo

Como vocé se apresenta visualmente O que falam sobre sua confiabilidade

Nao é sobre criar um personagem fake. E sobre ser a melhor versao de si mesmo de forma consistente.

Construir uma marca sélida envolve estratégias de branding, psicologia da comunicagao e muito mais - assunto que renderia um curso especifico so sobre isso.
@ Destaque: Marca pessoal auténtica é amplificar quem vocé ja é, ndo inventar quem vocé nao é.

B Reflita:
+ Qual aspecto da sua marca esta mais forte hoje?
+ Em que ponto vocé sente mais inconsisténcia na sua imagem?

# Proximo passo: Agora vamos colocar a mao na massa e construir sua marca de forma pratica.



Aula 3 - Construindo sua Marca Pessoal

Vamos construir sua marca em 4 passos simples como mostrado acima.

1 2
Defina seu diferencial Escolha 3 palavras-chave
O que vocé faz que ninguém Se vocé pudesse ser descrito
mais faz igual? Pode ser estilo, em apenas 3 palavras, quais
abordagem, experiéncia ou seriam? Ex: "criativo, confiavel,
combinacao unica de inovador”.
habilidades.

Esses elementos basicos ja te darao 80% da clareza que voceé precisa.

@ Destaque: Marca consistente gera confianga. Confianca gera contratacao.

B Reflita:
 Vocé conseguiu definir essas 4 coisas sobre si mesmo?

- Qual foi mais dificil de definir e por qué?

Crie sua frase de
apresentagdo

Em uma frase, o que vocé faz e
para quem? Ex: "Musico que cria
trilhas emocionantes para

casamentos unicos".

# Proximo passo: Vamos usar uma ferramenta estratégica para analisar sua marca: a Matriz SWOT.

Defina seu tom de
comunicagdo

Vocé é mais formal ou
descontraido? Técnico ou
didatico? Inspirador ou realista?



Aula 4 - Matriz SWOT da sua Marca

OPORTUNIDADES

Que mercados estao crescendo? Que
parcerias vocé poderia fazer? Onde ha
demanda nao atendida?

FRAQUEZAS

Onde vocé precisa melhorar? Que criticas
construtivas vocé ja recebeu? O que te trava?

FORCAS £ 2

O que vocé faz melhor? Quais seus talentos Quem é sua concorréncia? Que mudangas no

unicos? Que feedback positivo vocé mais mercado podem te afetar? Quais riscos vocé
recebe? enxerga?

gl ]

A Matriz SWOT vai te ajudar a enxergar sua marca com clareza estratégica, conforme os elementos acima.

A analise SWOT é uma ferramenta poderosa do mundo dos negocios que pode ser aplicada profundamente na carreira artistica

@ Destaque: Conhecer seus pontos fortes e fracos € o primeiro passo para posicionar sua marca estrategicamente.
B Reflita:

* Qual quadrante foi mais facil de preencher?
+ Que oportunidade vocé identificou que nao tinha percebido antes?

# Proximo passo: Agora vamos traduzir sua marca em comunicagao visual - a imagem que conecta.



Aula S - Comunicag¢do Visual: A Imagem que Conecta

Sua comunicagao visual inclui tudo que as pessoas veem: fotos, cores, tipografia, logo, figurino, cenario.

Elementos basicos:

@ Paleta de cores A Tipografia

2-3 cores que representem sua personalidade Fontes que combinem com seu estilo (moderna, classica, artistica)
3 Fotos 2= Logo/assinatura visual

Qualidade profissional, boa iluminacao, coeréncia de estilo Algo simples que te identifique

Dicas praticas:

- Use sempre as mesmas cores nos materiais

- Mantenha qualidade nas fotos, mesmo que sejam de celular
- Seja consistente - se comecou sério, continue sério

Design grafico, fotografia profissional e identidade visual sao universos completos - cada um rende especializacoes inteiras.
@ Destaque: Pessoas decidem em 3 segundos se vao prestar atencao no seu conteudo. Sua imagem visual decide isso.

B Reflita:

* Suas fotos atuais transmitem profissionalismo?

- Vocé tem consisténcia visual nos seus materiais?

# Proximo passo: Vamos falar sobre redes sociais e fechar este médulo com um plano de acgao.



Aula 6 - Redes Sociais e Conclusdo do Mddulo

f o in

Instagram Facebook YouTube LinkedIn
Visual, stories, reels Eventos, textos mais longos Videos, tutorials, performances  Networking profissional

As redes sociais sao a vitrine da sua marca. Cada post reforca ou enfraquece sua imagem.
Principios basicos:

- Consisténcia: Poste regularmente, mesmo que pouco

- Qualidade: Melhor 1 post bom por semana que 7 ruins

- Autenticidade: Mostre seu processo, nao so o resultado final

- Engajamento: Responda comentarios, interaja com outros artistas

Marketing digital para artistas € um mundo gigante - estratégias de conteudo, algoritmos, metricas... cada rede tem suas
particularidades.



@ Destaque: Sua marca é construida post por post, interagédo por interagéo, apresentagao por apresentagao.
B Reflita:
- Suas redes sociais atualmente reforcam ou enfraquecem sua marca?

+ Qual rede social faz mais sentido para seu tipo de arte?

# Proximo passo: No proximo modulo, vamos aprender como usar sua marca para criar conexoes e oportunidades
atraves de capacitacao e networking.

Fundamentos da Marca

©

Vocé agora tem os fundamentos da sua marca pessoal.

Networking

No proximo modulo: como transformar isso em networking e oportunidades reais.

Oportunidades

Vamos aprender como usar sua marca para criar conexoes e oportunidades atraves de capacitagao e networking.



Casos Reais - Modulo 03

(D Antes da Transformagdo

Artistas sem preocupacao com imagem profissional
2 Consultoria de Imagem
Momento de transformacao e aprendizado

En Mudanga Perceptivel

Impacto direto na percepcao do publico

Resultados Concretos

Mais respeito e melhores oportunidades



Estudo de Caso: Transformagcdo de Imagem

Si

Antes da Transformagado

Até certo ponto da minha carreira — mais
Ou menos por volta de 2009 ou 2010 — eu
nao ligava muito para o que vestia nas
apresentacoes. Era bermuda, regata,
chinelo... cores que nem combinavam
entre si. O foco era s6 a musica.

ot

Depois da Consultoria

Até que um dia, passei por uma consultoria
de imagem e estilo — e isso teve um
impacto direto. A transformacgao foi nitida:
comegamos a ouvir comentarios do tipo
"Nossa, como voceés estao estilosos, bem
vestidos!" em lugares onde ja tocavamos
semanalmente.

A mudanca no visual melhorou a
percepcao do publico, elevou nossa
imagem e influenciou até o respeito com
que éramos tratados.

Qdd
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Impacto nas Redes Sociais

E tem mais: quase sempre que alguéem que
ainda nao conhecia meu trabalho queria
me contratar, vinha a mesma pergunta:
"Vocé pode me mandar o link do Instagram
pra eu ver o trabalho?"

Isso se repetiu tantas vezes que ficou
impossivel ignorar: as redes sociais sao,
hoje, o primeiro contato que muita gente
tem com sua carreira.

Se sua imagem — seja presencial ou digital — nao transmite o que vocé faz, vocé pode estar perdendo oportunidades

antes mesmo de saber que elas existiam.
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